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INTRODUCCION

El podcast De la musica si se vive es un proyecto adscrito al Semillero de Investigacion
ProCIF, del Instituto Tecnologico Metropolitano. En este se dan a conocer las labores que
desempefiaron algunos profesionales dentro de la industria de la musica a partir de entrevistas
sobre su trayectoria y su quehacer. Entre otros, participan la productora vocal Natalia Ramirez
(Natituner), el productor Danilo Jiménez (Sherman) y la agrupacion Margarita siempre viva. El
formato resuena con lo propuesto por Destra Lawyers: el negocio de la musica, un podcast con
temética empresarial de la industria musical donde se habla de las transformaciones, crecimiento
de un proyecto y los miembros que hacen parte de ello. El podcast se desarrollé a partir de
diferentes procesos: gestion del proyecto, preproduccion de audio y video, produccion de audio y
video, y composicion musical. Cada uno de estos fue liderado por un estudiante del Semillero de
Investigacion ProCIF.

Este trabajo de grado se centra en la gestion del podcast. Inicia abordando su pertinencia
dentro de la industria de la masica; siguiendo con el desarrollo de las etapas de conceptualizacion
del podcast, definicion del contenido, creacion de identidad de marca, direccion y supervision de
la produccion.

En la etapa de conceptualizacién del podcast se abordan los antecedentes con los que se
encuentra relacionado De la musica si se vive; asi como el estudio de publico objetivo, y el andlisis
de su potencial, a partir de una matriz DOFA. En la segunda etapa, correspondiente a la definicion
del contenido, se contextualiza la propuesta de valor del podcast y se habla acerca de los artistas
seleccionados. En adicion, la etapa de creacion de identidad de marca, atafie a la seleccion del

nombre del proyecto, su mision y vision, asi como la creacion del logo. Finalmente, en la etapa de
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direccion y supervision de la produccion se determinan los objetivos de cada capitulo, se disefia

un cronograma de actividades y se gestiona el desarrollo de las mismas.



PLANTEAMIENTO DEL PROYECTO

La gestion es esencial en cualquier proyecto, ya que permite tener un enfoque estructurado
y organizado en todas las fases del proceso. Permite identificar los objetivos y metas a alcanzar,
asi como también establecer un plan de accion para lograr dichos objetivos. Es por esto que, en la
gestion del proyecto De la musica si se vive se partio de la identificacion y solucion problemas
potenciales, lo que permiti6 ahorrar tiempo y recursos.

De manera similar, la conceptualizacion de un podcast es importante para definir una
propuesta de valor clara y concisa, que sea atractiva para el publico objetivo y diferenciada de
otros podcasts similares. Esta se logra a partir de la comprensiéon clara y detallada de los
antecedentes de proyectos de esta naturaleza, asi como también desde el estudio del publico
objetivo.

Adicionalmente, es importante seleccionar cuidadosamente a los artistas que participan en
el podcast, con el fin de asegurarse de que su musica y estilo sean coherentes con la propuesta de
valor del proyecto, asi como con su contenido. Esto implica seleccionar cuidadosamente a los
profesionales que se van a entrevistar y asegurarse de que sus historias y experiencias se relacionen
directamente con la propuesta.

Como complemento de la conceptualizacién y definicion de contenido, la creacién de una
identidad de marca es crucial para un proyecto de difusion masiva. Esta implica seleccionar un
nombre atractivo y coherente, asi como también desarrollar un logotipo memorable. Asimismo, es
indispensable realizar un analisis DOFA para identificar las fortalezas, debilidades, oportunidades
y amenazas del mismo y ajustar la estrategia en consecuencia.

En relacion a lo anterior, para lograr un resultado final de alta calidad y coherente con la

propuesta de valor, la direccion debe ser estructurada y meticulosa para la produccion de un video
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podcast, pues en ella se determinan los objetivos de cada capitulo, asi como el cronograma de
actividades para consecucion de los objetivos. La gestion adecuada de las actividades en esta fase

fue clave.
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CONCEPTUALIZACION DEL PODCAST
Breve historia del podcast

La historia del podcast se remonta al comienzo de la década de 2000, cuando la tecnologia
de distribucion de archivos de audio en linea comenzo a hacerse mas accesible y facil de usar. La
palabra podcast es una combinacion de iPod (el popular reproductor de musica de Apple) y
broadcast (emision), y fue acufiada en 2004 por el periodista britanico Ben Hammersley (Lopez,
2017).

Como afirma Lopez (2017), el primer podcast de la historia fue creado por el periodista y
tecnologo estadounidense Christopher Lydon, quien en 2003 comenzé a grabar y publicar
entrevistas en linea en formato de archivo de audio, que podian ser descargados y escuchados en
cualquier momento. En 2004, la tecnologia RSS (Really Simple Syndication) comenzé a
utilizarse para distribuir podcasts, lo que permitié a los usuarios suscribirse a un podcast y recibir

automaticamente nuevas entregas en su dispositivo mévil o computadora.

Anélisis de mercado

Para hacer un buen anélisis de mercado fue necesario hacer una busqueda
Analisis de referencias del mercado

Para este proceso se tom6 como referencia Cémo hacer un andlisis de la competencia
con un ejemplo practico (Team Asana, 2023). Este articulo proporciona una guia completa sobre
cémo realizar un andlisis de la competencia en el mercado. Cubre aspectos clave como la
identificacion de competidores, la evaluacion de su estrategia, el analisis de fortalezas y
debilidades, y la identificacion de oportunidades.

Asimismo, se tomo como referencia el podcast Music Biz Weekly (2013), en donde los

presentadores Michael Brandvold y Jay Gilbert, dos expertos en la industria musical discuten
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temas actuales y relevantes en la industria, incluyendo marketing, estrategias de lanzamiento y
tendencias.

Dicha referencia fue analizada, de manera que se pudiera determinar la estrategia que alli
se emplea para dar visibilidad al podcast; asi como para establecer las fortalezas, debilidades y
oportunidades de ese proyecto.

Estrategia. El podcast se enfoca en discutir temas actuales y relevantes en la industria

musical, lo que demuestra una estrategia de mantenerse actualizado y relevante para su

audiencia.

Fortalezas. Cuenta con la experiencia de Michael Brandvold y Jay Gilbert, dos expertos

en la industria musical, lo que brinda credibilidad y conocimientos profundos en los

temas tratados.

Debilidades. No esta disponible en gran parte de las plataformas para podcast méas

importantes.

Oportunidades. Pueden aprovechar el aumento en la demanda de informacién y

conocimientos actualizados sobre marketing y estrategias de lanzamiento en la industria

musical.

Por otro lado, The Future of What (2015) es un podcast presentado por Ann Friou,
dedicado a explorar la evolucion de la industria musical. Alli, invitan a expertos de la industria
para discutir como se esta desarrollando y transformando la forma en que se hace negocios en la
industria musical. Este podcast cuenta con una estrategia, asi como con fortalezas, debilidades y
oportunidades, aspectos que se relacionan a continuacion:

Estrategia. El podcast se centra en explorar la evolucion de la industria musical y

discutir como se estan realizando cambios en la estrategia de negocio.
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Fortalezas. Al invitar a expertos de la industria, el podcast ofrece perspectivas valiosas y
conocimientos especializados sobre los cambios y tendencias en la industria musical.
Debilidades. No tiene presencia en redes sociales.

Oportunidades. El podcast puede aprovechar su enfoque en la evolucion de la industria

musical para seguir siendo una fuente confiable y relevante de informacion para los

profesionales de la musica.

Por su parte, DIY Musician Podcast (Breuner & Robley, 2008) es un programa dirigido a
musicos independientes y aborda temas relacionados con la promocion, distribucién y gestion de
la musica en la era digital. Los anfitriones, Kevin Breuner y Chris Robley, comparten consejos,
estrategias y experiencias de la industria para ayudar a los musicos a navegar por el cambiante
panorama de la industria musical. Entre algunos temas alli expuestos se encuentran: marketing,
monetizacién, promocidn en redes sociales, licencias de musica y distribucién digital.

Al realizar el analisis pertinente del podcast, se establecio su estrategia, asi como sus
fortalezas, debilidades y oportunidades de mejora, como se relaciona a continuacion.

Estrategia. El podcast se dirige a musicos independientes. En este se ofrecen consejos,

estrategias y experiencias relacionadas con la promocién, distribucion y gestion de la

masica en la era digital.

Fortalezas. Su enfoque en musicos independientes les permite brindar informacion y

recursos especificos para esa audiencia, lo que los diferencia de otros podcasts.

Debilidades. No cuentan con invitados estratégicos constantemente.

Oportunidades. Pueden capitalizar el crecimiento continuo de masicos independientes y

la necesidad de informacion actualizada y estrategias efectivas para tener éxito en la

industria musical digital.
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Analisis de publico objetivo

Marketing Research: An Applied Approach (Malhotra & Birks, 2007) habla acerca de la
investigacion de marketing y ofrece un enfoque aplicado al analisis de mercado, con un énfasis
en la utilizacion de formularios y entrevistas como herramientas clave en la recoleccion de datos
primarios. Por ello, se decidio realizar una encuesta mediante la elaboracion de un formulario de
manera que la poblacién estudiantil del ITM lo diligenciara.

Las herramientas empleadas para tales fines fueron Google Forms y Excel. Los
resultados arrojados por la encuesta que se le realiz6 a 85 personas permitieron analizar de
manera general el comportamiento de escucha de la poblacion encuestada, lo cual permitid
establecer cuales son los formatos de podcast mas escuchados. Del mismo modo, los resultados
permitieron definir la duracién del podcast, la cual seria de entre 15 y 30 minutos, cantidad que
corresponde al tiempo promedio que la poblacion del ITM escucha un podcast, como se
evidencia en la Figura 1. Adicionalmente, se pudo establecer que el enfoque que tendria el
contenido de las entrevistas seria informativo, teniendo en cuenta los resultados que arrojo la

encuesta, como se ve en la Figura 3.
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Figura 1

Gréfica de Preferencia de Duracion de Podcasts

Como se muestra en la gréafica anterior, la mayoria de los entrevistados prefiere escuchar
un podcast de entre 15 a 40 minutos. En cambio, muy pocos se exceden de esa cantidad de
tiempo. Por otro lado, los podcasts cortos, de entre 5 y 15 minutos, son casi tan populares como
los de tienen una duracion de 15 a 40 minutos.

Figura 2

Gréfica de Porcentaje de Vinculacion a Programas de Estudio

Por otro lado, como se evidencia en la Figura 2, dentro de los encuestados, mas de la

mitad no especifico su programa de estudios. Sin embargo, es posible demostrar que, dentro de la
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diversa muestra, predominan los estudiantes pertenecientes al programa de Artes de la
Grabacién y Produccion Musical, seguido por los estudiantes del programa de Cine.

Figura 3

Gréfica Segun Preferencias de Tematicas de Podcasts

En adicidn, segun los resultados arrojados con respecto a la preferencia de tematicas de
podcasts, se evidencia una clara inclinacién del pablico hacia los podcasts que abordan teméticas
como entrevistas, informacion y actualidad, asi como musica.

Figura 4

Gréfica de Encuestados que Hacen o No Parte del ITM
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Adicionalmente, a partir de la informacion provista por la Figura 4, se puede afirmar que
la encuesta recolectd los datos de una amplia muestra de estudiantes, de los cuales predominan

los que no estan vinculados al ITM.
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RESUMEN DEL ANALISIS DEL MERCADO
La primera etapa del proyecto se desarrollé a partir de dos actividades principales:

estudio de referentes del mercado y estudio de publico especifico.

Anélisis de mercado

Este se realiz6 explorando diferentes podcasts, para identificar tendencias y
oportunidades en el nicho elegido.
Estudio de referentes del mercado

Con esta actividad se busco identificar la tematica y caracteristicas de productos similares
a De la musica si se vive. De acuerdo a la idea inicial de la temética del podcast, se defini6 que la

temética comun de los podcasts tomados como referencia era la industria musical.

Estado del arte
Se realizd una basqueda en plataformas de streaming para podcast de aquellos productos

que cumplieran con las caracteristicas y se les realiz6 un diagnostico.

Estudio de publico especifico

Con el fin de estudiar al publico objetivo del podcast De la masica si se vive, se cred un
formulario en el cual se incluyeron preguntas concisas que contribuyeran al proceso de
conceptualizacion del mismo. Para estos fines se encuesto a la poblacién estudiantil del ITM en
diferentes campus. Con el fin de alcanzar la mayor cantidad de respuestas posibles en el
formulario, se le brindé un codigo QR a algunos encuestados, de manera que con €l se pudiera
pedir a mas personas que llenaran el formulario, alcanzando asi la mayor cantidad de muestras

posibles.
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Posterior a este proceso, se realizo el analisis de los resultados mediante la observacion

de las tablas. A partir de ello, se tomaron algunas decisiones creativas.
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DEFINICION DE CONTENIDO
Propuesta de valor

Siguiendo las pautas presentadas en Value Proposition Design: How to Create Products
and Services Customers Want (Osterwalder et al., 2014), se desarroll6 una propuesta de valor
efectiva utilizando el "lienzo de propuesta de valor" como herramienta visual para explorar la
relacion entre los productos y servicios ofrecidos por el proyecto, asi como las necesidades de los
clientes o usuarios. La metodologia presentada en el texto ayudo a identificar y priorizar los
atributos clave que contribuirian a que el proyecto fuera atractivo y valioso para el pablico
objetivo.

El propdsito del proyecto es contribuir a que las personas inmersas en la industria musical
se motiven. Ademas, se busca ayudar a aquellos que luchan por alcanzar el éxito en dicho
contexto.

Esto se pretende lograr a través de la exposicion de experiencias reales y cercanas que
pueden enriquecer a los estudiantes del ITM. Por ello, teniendo en cuenta al publico objetivo, el
contenido y los artistas invitados cumplen con algunas caracteristicas; como ser colombianos,
vivir comodamente con su proyecto de vida vinculado a la musica y estar relacionado de alguna
manera con la institucion.

El proyecto De la musica si se vive se llevara a cabo a traves de un podcast en el que se
invitara a personas exitosas del area para compartir sus experiencias y vivencias. Los
entrevistados compartiran sus historias de éxito, asi como los desafios y obstaculos que

enfrentaron en su camino hacia la cima.
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Pertinencia de los personajes
Danilo Sherman (SHERMAN)

En la entrevista presentada en YouTube llamada Entre amigos Sherman & Fine emitida
por el canal Felinos producciones, asi como en su pagina oficial (2023), fue posible darse cuenta
de la amplia experiencia y reconocimiento de Sherman en la industria musical; como artista,
compositor, guitarrista, productor e ingeniero de mezcla y mastering.

Ademas, su formacién como tecndlogo en informatica musical, asi como su experiencia y
talento le han permitido posicionarse como un experto en el area.

Del mismo modo, Sherman y su equipo han trabajado con grandes artistas nacionales e
internacionales, como Marbelle, Reik, Maluma, J Balvin, Manuel Turizo, entre otros, lo que
demuestra su capacidad y la calidad del trabajo que realizan.

Su vision, disciplina y dedicacién hacia la musica lo convierten en una figura inspiradora
para los estudiantes y jovenes artistas, ya que su éxito es un ejemplo de perseverancia y talento
que puede llevar a cambiar la musica local y nacional.

En definitiva, su experiencia y reconocimiento en la industria musical hacen que
Sherman sea una figura relevante en el proyecto De la musica si se vive.

Natalia Ramirez

A partir de los articulos Natalia Ramirez una ingeniera de audio colombiana abriéndose
paso en la industria musical norteamericana (2017), de farandula.co y Grammy Award Winning
Vocal Engineer, Natalia Ramirez (Pensado, 2021), presentado por el canal de YouTube
Pensado’s Place, es posible darse cuenta de la amplia experiencia de Natalia como ingeniera de
audio, gerente de arte y musica, y ganadora de multiples Grammy y Latin Grammy, lo que la

convierte en una referencia en la industria musical. Su capacidad de escucha y enfoque
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inquebrantable hacia la calidad del sonido la han llevado a trabajar con artistas internacionales de
renombre, como Jennifer Lopez, Ricky Martin y Will Smith, entre otros. Ademas, su
experiencia como docente en una escuela de artes y su participacion en Abbey Road Institute
muestran su compromiso con la formacion y el desarrollo de nuevos talentos en la industria
musical.

Los consejos que comparte acerca de la perseverancia y la importancia de rodearse de
personas que incentiven a ser mejor, son importantes para cualquier persona que quiera triunfar
en la musica. En definitiva, su experiencia, conocimiento y vision hacen que Natalia Ramirez sea
una figura pertinente para el proyecto De la mUsica si se vive.

Margarita Siempre viva

Teniendo en cuenta los articulos Conoce a Margarita Siempre Viva: Melancolia juvenil
en formato lo-fi (Santos, 2018), presentado por Noise music by vice; y en La musica alternativa
necesita mas visibilidad en Colombia: Margarita Siempre Viva, presentado por el periddico El
colombiano, se puede acceder a la siguiente informacion:

Margarita siempre viva es una banda joven de Bello, Antioquia, que ha surgido como uno
de los ultimos grandes fendmenos de la escena independiente de Colombia. Con tres discos
publicados y una alineacion de integrantes menores de 30 afios, su musica combina sonidos
acusticos y eléctricos con letras melancdlicas y nostélgicas que hablan de la cotidianidad de la
vida en una ciudad que muchas veces puede ser abrumadora.

La vinculacion de algunos integrantes con la institucion nos permite cumplir la propuesta
de valor de hacerlos sentir mas allegados al publico especifico: los estudiantes del Instituto
Tecnoldgico Metropolitano.

El rango de edad y el dominio de esta banda en la escena independiente enriquece



profundamente el contenido del podcast debido a que el publico objetivo se encuentra en ese

rango de edad aproximado, lo que les permitira sentirse mas cercanos a la banda.

23



24

CREACION DE IDENTIDAD DE MARCA

Como se expone en Brand Identity Breakthrough de (Diehl, 2016) es necesario tener en
cuenta algunos aspectos al crear una identidad de marca impactante y auténtica. Estos se
relacionan a continuacion:
Autoconocimiento y propdsito

Como afirma Diehl (2016, p.76), el autoconocimiento se refiere a la comprension
profunda y clara de quién eres como marca, qué representas y cuales son tus valores y creencias
fundamentales. Es fundamental para definir tu identidad y diferenciarte de la competencia. El
propdsito de De la muasica si se vive es brindar informacion relevante y practica sobre como
triunfar en la industria de la musica. El enfoque del proyecto es inspirar, educar y motivar a los
jévenes artistas y masicos aspirantes a alcanzar el éxito en su carrera musical, ofreciéndoles

consejos valiosos y experiencias compartidas por profesionales destacados en la industria.

Diferenciacién y propuesta de valor

Segun Diehl (2016, p.94), la diferenciacién se refiere a la capacidad de destacar y ser
unico en el mercado, de manera que una marca se distinga claramente de la competencia. La
diferenciacion de De la musica si se vive radica en su enfoque auténtico y cercano, brindando
contenido Util y de calidad que aborda los desafios y oportunidades especificos que enfrentan los
artistas emergentes. La propuesta de valor se basa en ofrecer informacion practica, inspiradora y
motivadora que proviene de personas que lograron el éxito en sus proyectos musicales y que
estan vinculadas de alguna manera al Instituto Tecnoldgico Metropolitano, para asi apoyar a los
jévenes musicos del ITM a desarrollar su carrera y alcanzar sus metas en la industria de la

musica.
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Arquetipo de marca

El arquetipo de marca se refiere a un modelo o patron de comportamiento que representa
una personalidad especifica para una marca. Los arquetipos de marca se basan en conceptos y
caracteristicas arquetipicas universales que resuenan con las emociones y los valores humanos
(Diehl, 2016, p.104). El arquetipo de marca para De la musica si se vive puede ser el de
"Mentor" o "Guia" (2016, p.102), ya que el proyecto busca asumir un papel de orientacién y
apoyo para los artistas emergentes. Como mentor, el podcast proporciona consejos, experiencias
y conocimientos compartidos por profesionales exitosos, brindando una guia practica y
motivadora para el crecimiento y desarrollo de los jovenes musicos.
Mensaje y tono de voz

Como se menciona en Brand Identity Breakthrough (Diehl, 2016), el mensaje y el tono
de voz se refieren a dos elementos clave en la comunicacion de la marca: el primero, el mensaje
de la marca, que se refiere al contenido; y el segundo, la informacién que la marca desea
transmitir a su audiencia, asi como el tono de voz empleado. Por otro lado, se refiere al estilo y la
forma en que la marca se comunica con su audiencia (p. 109).

Teniendo en cuenta lo anterior, es posible afirmar que el mensaje central de De la musica
si se vive es que el éxito en la industria de la musica es alcanzable si se tiene pasion,
perseverancia y se adquieren las habilidades adecuadas. Ademas, su tono de voz es auténtico,
enérgico y motivador, transmitiendo confianza y empatia hacia los desafios y aspiraciones de los
artistas emergentes.

Nombre del proyecto
Con la orientacion del libro Hello, My Name Is Awesome: How to Create Brand Names

That Stick (Watkins, 2014, p. 77), donde se aborda el proceso de creacion de nombres efectivos y
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memorables para marcas y proyectos, se menciona uno de los aspectos mas relevantes a la hora
de crear el nombre de un proyecto, que corresponde a la memorabilidad. Watkins enfatiza la
importancia de elegir un nombre que sea facil de recordar y que se destaque en la mente de la
audiencia. Un nombre memorable tiene el poder de generar un impacto duradero y de generar
reconocimiento y asociacion con la marca.

Teniendo como base la informacion brindada por el libro, se decidio realizar una lluvia
de ideas con el fin de dar con nombres atractivos que definieran el propdsito del podcast y su
contenido. Al analizar los nombres propuestos, finalmente se seleccioné el nombre De la mdsica
si se vive.

De la musica si se vive es un nombre que transmite un mensaje claro y relevante
relacionado con el tema central del podcast. El nombre evoca la pasion y la importancia de la
masica en la vida de las personas. Al incluir la afirmacion "si se vive", resalta la idea de que la
musica no solo es una forma de entretenimiento, sino una experiencia vital y significativa.

El nombre es conciso y facil de recordar, lo cual es una cualidad importante para un
nombre de proyecto. También es directo y transmite el propoésito del podcast de explorar y
compartir conocimientos y experiencias relacionadas con la masica.

Se verifico la existencia de marcas registradas con este nombre, y al no encontrar a
ninguna, se siguié adelante con la decision.

Elementos visuales
Disefio del logo

Logo Design Love: A Guide to Creating Iconic Brand Identities (Airey, 2009, pp. 22-39),

es una guia practica que explora los principios fundamentales del disefio de logos, y ofrece

consejos y técnicas para crear identidades visuales efectivas. Aunque no se enfoca
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especificamente en el disefio de logos para podcasts, brinda una base sélida para comprender los
principios del disefio en general de dichos elementos, los cuales son: simplicidad, memorabilidad
versatilidad, relevancia, originalidad, escalabilidad y atemporalidad.

Teniendo en cuenta las indicaciones mencionadas, y con la ayuda de la herramienta MID
JOURNEY !, se realizaron las propuestas de logo, desde los siguientes prompts?:

a minimalist logo for a music podcast featuring orange colors and ribbon mics.

a minimalist logo for a music podcast that includes the color gold, has a ribbon
microphone, monitors and headphones.

a minimalist logo for a music podcast that includes the silhouette of a girl wearing
headphones and a ribbon microphone.

a minimalist logo for a podcast about music that includes golden colors, headphones in

the center and in the middle of these a ribbon microphone.

MID JOURNEY arrojé dieciséis propuestas, cuatro por cada prompt. A partir de ellas, se
escogieron las mejores y se les realizd6 modificaciones a través de la herramienta online Canva?®,
con el fin de agregarle las tipografias que mas se adaptaran al concepto. A continuacion, se

aprecia el resultado de las cuatro propuestas:

1 Mid Journey es una herramienta de inteligencia artificial que permite realizar disefios e ilustraciones

2 Un “prompt” es la entrada que se le da al modelo de lenguaje para que genere una respuesta o continue un texto.
Puede ser una oracién, una pregunta o incluso un fragmento de texto que se utiliza como punto de partida para que
el modelo produzca una salida coherente

3 Canva es una plataforma en linea que permite a los usuarios crear disefios graficos de manera sencilla'y
visualmente atractiva, incluso sin tener conocimientos avanzados de disefio.
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Figura 5

Logos Generados por la 1A Mid Journey (Mid Journey, 2023).

DE LA MUSICA
SI SE VIVE

Eleccion del logo mediante encuesta. Para la identidad visual de De la musica si se vive
y para tomar la decision sobre el logo final, se tom6 como referencia Research Design:
Qualitative, Quantitative, and Mixed Methods Approaches (Creswell & Creswell, 2017), en
donde se abordan diversas técnicas de investigacion, incluida la encuesta. Ademas, proporciona
orientacion sobre como disefiar y llevar a cabo estudios, con el fin de recopilar datos sobre las
preferencias y opiniones del publico objetivo. Teniendo en cuenta las técnicas de investigacion
abordadas por Creswell & Creswell, asi como la metodologia empleada por los autores, se
ejecutd una encuesta con el fin de elegir el logo apropiado para el presente proyecto. A
continuacion, se muestran los aspectos tenidos en cuenta para su elaboracion.
Objetivo de la encuesta
e Seleccion de un logo de entre 4 propuestas presentadas al publico objetivo.
Publico objetivo. Poblacion estudiantil del ITM, de la sede de La Floresta.
Disefio del cuestionario. Las preguntas incluidas en la encuesta fueron las siguientes:
e ;Quién contesta esta encuesta?
Nombre (pregunta abierta).

e ;De qué programa eres?
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Programa (pregunta abierta).
e Observa los siguientes cuatro logos y elige el que mas llama tu atencién:
(seleccion multiple).
e Si elegiste un logo en la pregunta anterior, ¢qué cambiarias 0 mejorarias de ese logo?
e Sugerencias (pregunta abierta).
e Describe como te imaginas el logo ideal para el podcast "De la musica si se vive". Puedes
mencionar colores, simbolos, tipografia u otros elementos visuales que creas que

representan bien esta temética (pregunta abierta).

Implementacidn de la encuesta que se le realizé a 23 personas. Se comunico de manera
presencial la necesidad de encuestar a voluntarios y se recibieron respuestas en el formulario que

cada participante diligencio desde su dispositivo movil.

Método de recoleccion de datos. Los datos de la encuesta fueron recolectados a través de
un formulario web de Google Forms, al cual se seria dirigido a través de un codigo QR que se
suministrd personalmente.

La informacion se almacend en un documento de Google Sheet?.

4 Anexo 1. Disponible en: https://docs.google.com/forms/d/e/LFAIpQLScUZbg22hzSz1yvN3IBgSe53Eoh-
SKzoOFrK6V60x5nLFEwxA/viewform?usp=sf_link
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Andlisis de datos. Como es posible apreciar en la Figura 6, la mayoria de los
entrevistados pertenecen al programa de Artes de la grabacion y produccion musical, debido a
que este es el pablico objetivo del proyecto.
Figura 6

Discriminacion de Encuestados por Programa

Recuento de ¢ De qué programa eres?

Informatica Musical
4,8%

Artes de la grabacion y...
95,2%

En adicidn, segun los datos recolectados y como se aprecia en la Figura 7, la opcion de
logo numero 3 es la que cuenta con mayor acogida dentro del publico objetivo de De la mdsica si

se vive.
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Figura7

Preferencia de Logos por Parte de los Encuestados

Recuento de Observa los siguientes cuatro
logos y elige el que mas llama tu atencién

Ninguno Opcion 1
4,8% 14,3%
Opcidn 2
9,5%
Opcidn 4
23,8%

Opcion 3

47,6%

Decisiones creativas. Fueron recibidas varias recomendaciones a partir de la encuesta
realizada en torno a modificaciones que se le podrian realizar al logo. En cuanto a las letras, los
encuestados sugirieron cambiar el grosor de las letras, de manera que fueran mas delgadas para
dar un toque minimalista. Este fue el Gnico cambio, ya que no se recibieron comentarios

relacionados con los colores y el disefio en general, por lo que se determind conservarlos.

Misidn y vision

Teniendo en cuenta la guia proporcionada por el articulo Building Your Company 's
Vision (Collins & Porras, 1996), de Harvard Business Review, se pudo desarrollar la mision y
vision del proyecto, incluyendo la declaracion de mision, asi como la declaracion de valores
fundamentales. Aunque el enfoque esta en las empresas, los conceptos y enfoques se pueden

aplicar facilmente al presente proyecto.
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Mision
Enriquecer la industria musical mediante la motivacion y el apoyo a los estudiantes del
ITM en sus suefios y aspiraciones, a través de un podcast que comparte experiencias
reales y cercanas de artistas colombianos que han logrado sus metas en la industria y
que estan vinculados la institucion.

Vision
Ser un recurso inspirador y de referencia para los estudiantes del ITM y otros
interesados en la industria musical, fomentando una comunidad empoderada,
comprometida y exitosa de artistas y profesionales de la musica en Colombia.

Logo

Figura 8

Logo Seleccionado (Mid Journey, 2023).

Matriz DOFA
Strategic Management: Concepts and Cases (Dyer, et al., 2021) propone conceptos y

casos préacticos relacionados con la administracion estratégica. Al estudiar este libro, se obtuvo
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una comprension mas profunda de como realizar un andlisis estratégico para la identificacion de
las fortalezas, debilidades, oportunidades y amenazas del proyecto.
Fortalezas

Proposito Inspirador. La existencia de un objetivo inspirador y motivador, orientado
hacia los artistas y profesionales de la musica, proporciona al proyecto un proposito significativo
y atractivo.

Alcance Amplio. El uso del formato de podcast y videopodcast proporciona una
herramienta efectiva de divulgacion, capaz de alcanzar una audiencia amplia y generar un nivel
de interés considerable dentro de la comunidad musical.

Perspectiva Diversa. La participacion activa de estudiantes y profesionales del Instituto
Tecnoldgico Metropolitano (ITM) afiade una perspectiva fresca y diversa a las discusiones de la
industria musical presentadas, lo que puede diferenciar nuestro contenido de otros productos
similares.

Debilidades

Experiencia limitada. La falta de experiencia en la produccién y promocién podria
representar un obstaculo en nuestro camino. Esta debilidad podria requerir tiempo y recursos
adicionales para superar, mientras adquirimos las habilidades necesarias.

Recursos limitados. La disponibilidad limitada de recursos tecnoldgicos y financieros
podria afectar la calidad del contenido. La produccion de alta calidad requiere una inversion
adecuada en equipo y software, y una financiacion insuficiente podria limitar nuestra capacidad
para producir contenido que cumpla con las expectativas de la audiencia.

Audiencia emergente. Al iniciar nuestro podcast y video podcast, enfrentaremos el

desafio de construir una base de seguidores desde cero. Esto podria requerir una inversion
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significativa en promocion y marketing para atraer oyentes. Adicionalmente, la falta de un
publico establecido podria limitar la visibilidad de nuestro contenido en las primeras etapas.

Continuidad y consistencia. La falta de continuidad y consistencia en la produccion
podria afectar la lealtad de nuestra audiencia. Los oyentes de podcasts suelen apreciar la
regularidad, y las interrupciones o cambios en el horario de publicacion podrian provocar la
pérdida de seguidores.

Oportunidades

Necesidad de Inspiracion. La demanda creciente de contenidos que brinden inspiracion
y motivacién en la industria de la musica puede representar una oportunidad significativa para la
aceptacion y popularidad del proyecto.

Colaboracion Estratégica. La oportunidad de colaborar con otros programas y
profesionales de la industria de la musica puede generar nuevas vias de crecimiento, aprendizaje
y exposicion.

Oportunidades de Patrocinio. Existe la posibilidad de atraer patrocinios y establecer
alianzas con marcas relacionadas con la musica, lo que podria proporcionar un apoyo
significativo para la produccion y promocion del podcast y videopodcast.

Amenazas

Competencia intensiva. EI mercado esta saturado con una amplia gama de ofertas de
contenido. Dado este panorama, la entrada y consolidacion de nuestro podcast podria resultar
complicado. La competencia puede crear barreras para la adquisicion de nuevos seguidores y
comprometer la lealtad de los existentes.

Innovacion y diferenciacion. En un entorno de contenido tan competitivo, la falta de

innovacion y diferenciacion podria limitar el interés de la audiencia. Si nuestro contenido se



percibe como similar a otros, es probable que no se distinga lo suficiente para atraer y retener

oyentes. Esto podria traducirse en una pérdida de seguidores y, en Gltima instancia, en una

disminucion en la popularidad y el alcance.

Saturacion tematica. La industria de la musica es un tema popular en el mundo del

podcasting, lo que implica que ya existen numerosos podcasts centrados en este ambito.

En la Figura 9 es posible apreciar el diagnéstico DOFA para el proyecto.

Figura 9

Diagndstico DOFA del Proyecto De la masica si se vive

+ Lacompetencia en el mercado de los podcasts y
videopodcasts puede dificultar la penetracién en el
mercado y la generacidn de nuevos seguidores.

La falta de innovacidn y diferenciacién del contenido
podcast puede limitar el interés de la audiencia y
generar una pérdida de seguidores.

La cantidad de podcast con temdtica de industria
musical son bastantes

/.\ AMENAZAS:

FORTALEZAS:

+ El proyecto tiene un propdsito inspirador y
motivador para los artistas y profesionales
de la musica.

El formato de podcast y videopodcast es
una herramienta efectiva para llegar a una
amplia audiencia y generar un alto interés
por parte de la comunidad.

La participacion de estudiantes y
profesionales del ITM en la produccion del
podcast y videopodcast puede brindar una
perspectiva fresca y diversa sobre la
industria de la musica.

.

La falta de experiencia en la produccién y promocién de podcast y
videopodcasts puede generar obstdculos en el proceso de creacion
y distribucién del contenido.

La disponibilidad limitada de recursos tecnoldgicos y financieros
para la produccién del podcast y videopodcast puede afectar la
calidad del contenido generado.

La falta de un plblico establecido para el podcast y videopodcast
puede requerir una mayor inversidn en la promocion y el marketing
del contenido.

La falta de continuidad y consistencia en la produccidn del podcast
y videopodcast puede afectar la fidelizacién de |a audiencia.

.

.

DEBILIDADES:

OPORTUNIDADES:

La necesidad de inspiracidn y motivacién en la industria de la
misica puede permitir una gran aceptacion y popularidad del
podcast y videopodcast.

La posibilidad de colaboracién con otros programas y
profesionales de la industria de la musica puede brindar nuevas
oportunidades de crecimiento y aprendizaje.

La posibilidad de obtener patrocinios y alianzas con marcas
relacionadas con la mudsica para apoyar la produccion y promocién

del podcast y videopodcast. N

_
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DIRECCION Y SUPERVISION DE PRODUCCION

La seccion de Direccion y Supervision de Produccion es esencial para el funcionamiento
fluido y efectivo del podcast. Esta seccion se encarga de establecer los objetivos de cada
capitulo, organizar el cronograma de actividades y gestionar las mismas para garantizar que se
alcancen los resultados deseados. Se seleccion0 el primer episodio, cuya invitada fue Natalia
Ramirez, para evidenciar el proceso que se llevo a cabo.
Capitulo de Natalia Ramirez
Objetivos
Se definieron los siguientes objetivos teniendo en cuenta la experiencia de Natalia en la industria
musical y su pertinencia para el proyecto De la masica si se vive.

e Profundizar en su trayectoria y experiencia en el campo de la ingenieria de audio.

e Brindar informacion valiosa sobre la produccion musical y compartir consejos practicos
para los oyentes que estén interesados en esta area. Esto podria incluir técnicas de
grabacion, mezcla y masterizacion, asi como aspectos relevantes en la industria musical.

e Explorar como el trabajo de un ingeniero de audio puede influir en la calidad y el impacto
de una produccién musical.

e Indagar sobre la experiencia de Natalia trabajando con artistas reconocidos y explorar
cdmo ha sido su proceso de colaboracion.

e Ofrecer consejos dirigidos a profesionales y aspirantes a ingenieros de audio

Cronograma de actividades de produccion y postproduccion del podcast

Figura 10
Cronograma de Ejecucion del Proyecto De la masica si se vive

Actividad Duracién Estimada Fecha de Inicio Fecha de Finalizacion



Contacto inicial con Natalia
Ramirez para solicitar
entrevista

Confirmar disponibilidad
de Natalia Ramirez y
acordar fecha de grabacion

Separar el lugar de
grabacion y reservar
equipos necesarios

Enviar confirmacion a
Natalia Ramirez con la
fecha, hora y ubicacién de
la grabacion

Realizar prueba de sonido
en el lugar de grabacién

Preparacion y
configuracion de equipos

Entrevista con Natalia
Ramirez - Trayectoria y
experiencia en ingenieria de
audio

Realizar la grabacion de
audio y video

Edicion de audio -
Eliminacion de errores y
ajuste de niveles de sonido
Edicion de video -
Incorporacion de gréficos y
transiciones

Mezcla y masterizacion del
audio

Renderizado final del video
Edicion version recortada

Revision y ajustes finales
de la edicion

2 semanas

1 semana

3 dias

2 dias

1 dia

1 dia

1 dia

1 dia

1 semanas

1 semana

1 semana
1 semana
1 dia

1 dia

28/09/2022

06/10/2022

23/10/2022

01/11/2022

27/10/2022

10/11/2022

10/11/2022

10/11/2022

10/11/2022

10/11/2022

10/11/2022
10/11/2022
25/11/2022

27/10/2022
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12/10/2022

13/10/2023

26/10/2023

03/11/2023

27/10/2023

10/11/2022

10/11/2022

10/11/2022

25/11/2022

25/11/2022

25/11/2022
25/11/2022
26/11/2022

27/10/2023
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Gestion de las actividades expuestas en el cronograma
Contacto inicial con Natalia Ramirez para solicitar entrevista:se estableciéo comunicacion con
Natalia Ramirez a través de la red de mensajeria instantanea WhatsApp, con el fin de expresar el
interés en realizar la entrevista y solicitar su participacion.
e Confirmacion de disponibilidad de Natalia Ramirez y acordar fecha de grabacion: se
coordin6 con Natalia Ramirez para determinar su disponibilidad y acordar una fecha y hora
para la grabacion de la entrevista que fuera conveniente para ambas partes.
e Separacion del lugar de grabacion y reservacion de equipos necesarios: se seleccion6 un
lugar adecuado para la grabacion se escogid el estudio de grabacion de Parque I, un espacio
apropiado para satisfacer las necesidades del proyecto en este aspecto. Ademas, se realizé la
reserva de los equipos necesarios, como micréfonos, camaras, luces y otros dispositivos.
e Envio de confirmacion a Natalia Ramirez con la fecha, hora y ubicacion de la grabacion:
se envio a Natalia Ramirez una confirmacion por escrito en donde se incluyeron detalles
especificos, como la fecha, hora y ubicacion del estudio de grabacion; con el fin de que esto
fuera de conocimiento de la invitada.
e Realizacion de prueba de sonido en el lugar de grabacion: se llevé a cabo una prueba de
sonido previa a la grabacion para ajustar los niveles de sonido y para asegurarse de que los
micréfonos y equipos estuvieran funcionando correctamente. De esta manera se alcanzaria
una calidad optima en la grabacion de audio.
e Preparacion y configuracion de equipos: se prepararon y configuraron los equipos
necesarios para la grabacion, incluyendo cdmaras, micréfonos, luces y otros dispositivos,

asegurandose de que estén en buen estado de funcionamiento.
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e Entrevista con Natalia Ramirez: trayectoria y experiencia en ingenieria de audio. Se

realizo la entrevista propiamente dicha, en la cual se indagd sobre la trayectoria y experiencia

de Natalia Ramirez en el campo de la ingenieria de audio, abordando temas relevantes y

obteniendo informacion valiosa.

e Realizacion de la grabacion de audio y video: durante la entrevista, se llevé a cabo la

grabacion de audio y video, asegurandose de capturar de manera adecuada todas las

respuestas de Natalia Ramirez.

e Edicion de audio: eliminacion de errores y ajuste de niveles de sonido. Se realizé la

edicion del audio, eliminando errores, ajustando niveles de sonido, corrigiendo cualquier

problema técnico y asegurando una calidad 6ptima en la reproduccion.

e Edicion de video: incorporacion de graficos y transiciones. Se procedi6 a realizar la

edicion del video, recortando fragmentos con errores y afiadiendo transiciones para mejorar

la presentacion visual del contenido.

e Mezclay masterizacion del audio: se realiz6 la mezcla final del audio, asegurandose de

que los diferentes elementos sonoros se combinaran de manera equilibrada y coherente.

Ademas, se aplicaron técnicas de masterizacion para mejorar la calidad general del audio.
Documentacion del proceso de gestion

En la Figura 11 es posible observar el espacio seleccionado, que, a pesar de ser reducido,

cuenta con una decoracion idonea para la temética del podcast:
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Figura 11

Espacio de Grabacién del Podcast

En la Figura 12 es posible observar como se encontraban ubicados los elementos
necesarios para la entrevista en el espacio.

Figura 12

Ubicacion de Elementos en el Espacio

Asimismo, el equipo de trabajo se movilizé constantemente entre los espacios y se logrd

un buen resultado visual y sonoro, como se muestra en la Figura 13.



Figura 13

Equipo de Trabajo en el Estudio de Grabacién

[
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CONCLUSIONES

El objetivo primordial de este proyecto fue dirigir la produccién de un video podcast de
tres capitulos a partir de la conceptualizacion del producto y la ejecucion de las actividades
requeridas, ademas del disefio de la propuesta de valor e identidad de marca. Para alcanzar este
propdsito, se abordaron diversas etapas de trabajo.

Al examinar los resultados obtenidos a lo largo del proceso, fue evidente el impacto
positivo del resultado del video podcast para los miembros del equipo —como se explica mas
adelante—. A través de una efectiva gestion de la produccion del podcast, se logré alcanzar los
objetivos y brindar contenido relevante y valioso. Esto se reflejo en la aceptacion y respuesta
positiva del equipo de trabajo. Ademas, cada episodio del podcast se produjo de manera eficiente,
manteniendo un alto nivel de calidad en el contenido de audio y video.

El video podcast De la musica si se vive ha ofrecido valiosas contribuciones a la
experiencia de los investigadores involucrados como productores musicales en formacion,
sirviendo como una fuente de conocimiento especializado, ya que, a través de las entrevistas con
profesionales exitosos, asesorias de personas idoneas y la practica de llevar a cabo todas las etapas
para la elaboracion de un podcast, fue posible contribuir a su conocimiento y experiencia.

Por otro lado, el podcast cred un espacio para la interaccion y participacion de la audiencia,
al encuestar al publico objetivo.

Durante el proceso de gestion de la produccion del podcast, se aprendieron diversas
lecciones importantes. En términos de produccion, se resalta la importancia de garantizar un sonido
de alta calidad, una edicion de video cuidadosa, y una organizacion y planificacion exhaustiva de

cada episodio para asegurar un flujo de trabajo eficiente.
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En el &mbito del marketing y branding, fue posible descubrir las estrategias de promocion
mas efectivas en el mercado, gracias al analisis del mismo. Ademas, se aprendio a llevar a cabo la
conceptualizacion y desarrollo de una marca.

Mirando hacia el futuro de De la musica si se vive, se explorara la posibilidad de subirlo a
plataformas de streaming, con el fin de llegar a una mayor cantidad de publico.

En cuanto a la colaboracidon con artistas destacados, es posible afirmar que esto aport6 un
valor adicional al contenido del podcast, como factor diferenciador significativo.

En dltima instancia, la experiencia de gestionar el video podcast De la musica si se vive
constituyd una jornada de aprendizaje significativa y enriquecedora. A pesar de los desafios
encontrados en el camino, los logros alcanzados y la respuesta positiva de la audiencia demuestran

el valor y la relevancia de este tipo de iniciativas en la industria musical.
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